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Sachverstandigenverbande und Service-
gesellschaften im Grenzbereich lauterer

Werbung

Rechtsanwalt Dr. Andreas Ottofilling*

Sachverstandigenverbande und Servicegesellschaften
laufen mitunter Gefahr, den Bereich zulassiger Wer-
bung zu tberschreiten. Dies kann die Konsequenz ha-
ben, dass auch die von einem solchen Verband gekr-
ten Experten wiederum selbst wettbewerbswidrig agie-
ren, weil sie sich in ihrer Werbung an die des Ver-
bandes anlehnen ohne zu Uberblicken, dass der
Werbeauftritt nicht mit den gesetzlichen Regelungen
konform geht.

l. Einleitung

Auch Sachverstandigenverbande' sind in einen Wett-
bewerb um Mitglieder getreten. In einer modernen
Dienstleistungsgesellschaft und einem hochentwickel-
ten Industriestaat kommt es auf vielfaltige Weise zur
Inanspruchnahme von Sachverstandigenleistungen im
B2B- und auch B2C-Bereich. Die Tatigkeit der Experten
ist gefragt in der gesamten Bau- und Immobilienbran-
che, bei Kfz-Unféllen und der Bewertung von Fahrzeu-
gen, im medizinischen Bereich und bei Produkthaf-
tungsfallen um nur einige Bereiche zu nennen. Auftrag-
geber sind Gerichte, Firmen, Behérden und Privatper-
sonen. Sie alle wollen hochqualifizierte Experten fiir die
Begutachtung von Produkien und Dienstleistungen so-
wie die Bewertung und Schéatzung von Waren und Leis-
tungen. Findig werden sie nach solchen Experten hau-
fig auf den Homepages der Verbande.

Da gibt es solche, die als Mitglieder 6ffentlich bestellte
und vereidigte Sachverstédndige aufnehmen, andere, die
zertifizierte Sachversténdige beheimaten und wieder
andere, die verbandsanerkannte und/oder geprifte
Sachverstandige in ihre Reihen aufnehmen. Und dann
gibt es noch solche, die ,Jedermann® aufnehmen und
insbesondere durch ein aktives Marketing auffallen. Das
aber Uberdeckt haufig die fehlende Qualifikation dieser
Klientel, die werblich umgarnt und mit vollmundigen Ver-
sprechen angelockt wird. Gerade die Letztgenannten
Ubertreten nicht selten den Bereich zulassiger Werbung
mit der Konsequenz, dass auch die von einem solchen
Verband gekilrten Experten wiederum selbst wett-
bewerbswidrig agieren, weil sie sich in ihrer Werbung an
die des Verbandes anlehnen ohne zu Uberblicken, dass
der Werbeauftritt nicht mit den gesetzlichen Regelungen
konform geht.

Il. AutoritatsanmaBung qua Sachverstiandigenaus-
weis

Gemeinhin bekannt ist die Tatsache, dass o6ffentlich
bestellte und vereidigte Sachverstdndige von der sie
bestellenden Kammer einen Sachversténdigenausweis,
einen Rundstempel und eine Bestellungsurkunde erhal-
ten. Nach den Sachverstandigenordnungen verbleiben
diese Gegenstéande aber Eigentum der Bestellungskor-
perschaften und sind nach dem Erléschen der Bestel-

*  Der Autor ist Rechtsanwalt in Minchen und leitet den Bereich Siid
der Wettbewerbszentrale. Seit mehr als zwei Jahrzehnten betreut
er unter anderem den Bereich des Sachversténdigen- und Priif-
ingenieurwesens.

1 Auszug von Sachverstandigenverbanden:

e Bau-Priifverband Brandenburg-Berlin e.V. (BPV), www.bau-
pruefverband.de

e Bundesverband der freiberuflichen und unabhangigen Sach-
verstéandigen fir das Kraftfahrzeugwesen e.V. (BVSK),
www.bvsk.de

* Bundesverband der Immobilien-Investment-Sachverstéandigen
e.V./GmbH (BIIS), www.biis.info

e Bundesverband der vereidigten Sachverstandigen fiir Raum
und Ausstattung e. V. (BSR), www.bsr-sachverstaendige.de

° Bundesverband Deutscher Grundstiickssachverstandiger e. V.
(BDGS), www.bdgs.de

e Bundesverband Deutscher Sachversténdiger und Fachgutach-
ter (BDSF e. V.), www.bdsf.de

° Bundesverband Freier Sachversténdiger
www.bvfs.de

e Bundesverband fiir Schankanlagen- und Gastronomietechnik
e.V. (BvSGe.V.), www.bvsg.de

e Bundesverband &ffentlich bestellter und vereidigter sowie qua-
lifizierter Sachverstandiger e. V. (BVS), www.bvs-ev.de

° Bundesverband unabhéngiger deutscher Sicherheitsberater
und Ingenieure e. V. (BdSI), www.bdsi-ev.de

e Deutscher Gutachter und Sachverstandigen Verband e.V.
(DGSV), www.dgusv.de

e Deutsche Sachverstandigen Gesellschaft mbh
www.deutsche-sachverstandigen-gesellschaft.de

¢ Sachverstandigen-Gemeinschaft Bauwesen (SGB), www.sg-
bauwesen.de

e Sachverstandigenverband Mitte e. V. (SVM), www.smv-ev.de

¢ Verband der Bausachversténdigen Deutschlands e.V. (VBD),
www.vbd-ev.de

* Verband der Materialpriifungsanstalten e.V. (VMPA e.V.),
www.vmpa.de

* Verband der unabhéngigen Kfz-Sachverstandigen e.V. Bun-
desgeschéaftsstelle (VKS e. V.), www.vks.org

e Verband Privater Sachverstéandiger in der Wasserwirtschaft
e.V. (VPSWas), www.vpswas.de

e Zertifizierte und anerkannte hauptberufliche Kfz-Sachverstén-
dige e. V. (ZAK), www.zak-ev.de

e.V. (BVFS),

(DESAG),
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lung von dem Sachverstandigen (unverzlglich und ohne
Aufforderung) wieder an die Kammer herauszugeben.?

Mit einem Ausweis wird eine besondere Legitimation
dokumentiert. So sind iSd Art. 116 | GG Deutsche, die
das 16. Lebensjahr vollendet haben und nach den Vor-
schriften des Landesmeldegesetzes der allgemeinen
Meldepflicht unterliegen, verpflichtet, einen Personal-
ausweis zu besitzen und ihn auf Verlangen einer zur
Prifung der Personalien erméachtigenden Behérde vor-
zulegen.® Auch wenn es fir Sachverstandige im All-
gemeinen keine spezialgesetzlichen Regelungen zur
Ausweispflicht gibt, dann gelten fur die 6ffentlich bestell-
ten und vereidigten Sachverstandigen doch andere Re-
gelungen. So haben sie ndmlich auf Verlangen im Rah-
men ihrer Sachverstandigentatigkeit den Ausweis vor-
zuzeigen.* Damit unterstreichen sie ihre Uberragende
Sach- und Fachkunde in dem Gebiet, fiir das sie 6ffent-
lich bestellt und vereidigt wurden — also dort, wo sie ihre
besondere Qualifikation unter Beweis gestellt haben.

Schon seit langen Jahren hat es immer wieder Verbén-
de und Sachverstandige aus dem nicht &ffentlich be-
stellten und vereidigten Bereich gegeben, die sich in
besonderer Weise an eben solche Sachversténdige an-
gelehnt haben. Das geschah und geschieht beispiels-
weise durch Verwendung eines Rundstempels, der dem
der offentlich bestellten und vereidigten Sachverstandi-
gen nachgebildet und zum Teil zum Verwechseln ahn-
lich ist.® In den letzten Jahren ist neben den Rundstem-
peln aber auch der (Sachversténdigen-)Ausweis in Mo-
de gekommen und wird aktiv von Verbédnden im Rah-
men der Akquise neuer Sachverstandiger eingesetzt.
So wirbt ein Verband mit der Bezeichnung ,Deutscher
Gutachter- und Sachverstandigenverband e.V.“ mit fol-
genden Hinweisen fir seine Tatigkeit:

,Der Deutsche Gutachter und Sachverstandigen Verband e. V.
versteht sich als Organisation, die Sachverstandige und Gut-
achter gezielt informiert, fordert und unterstitzt. Der DGSV
gehért zu den gréBten Sachverstédndigenverbdnden im
deutschsprachigen Raum. Daher kénnen wir auch ein gro3es
Netzwerk an qualifizierten Sachverstédndigen und Fachexper-
ten bieten. Der DGSV ist erster Ansprechpartner fur aktive
Sachverstandige aller Branchen.“®

Auf seiner Homepage hatte der Verein auBBerdem wie
folgt geworben:

,Da es nach Art. 5 Il GG weder amtliche noch staatliche Sach-
verstandigenausweise gibt, wird eine solche Mitgliedschaft
umso wichtiger, um auch gegen die Konkurrenz bestehen zu
kénnen. SchlieBlich zeugt ein Sachverstandigenausweis von
einer entsprechenden Qualifikation und Fachkenntnis. Mit ei-
nem Sachverstandigenausweis des DGSV haben unsere Mit-
glieder ein Dokument in der Hand, das sie als Fachleute aus-
zeichnet. Die Ausstellung von Ausweisen wurde durch den
Gesetzgeber legitimiert. Dieser mochte somit die Unabhéngig-
keit, Unparteilichkeit, Sachlichkeit, Charakterstarke und per-
sOnliche Zuverldssigkeit unterstitzen. Jedes Mitglied erhalt
eine autorisierte Urkunde bzw. Zertifikat.”
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Fir die angesprochenen Interessenten, also diejenigen,
die sich fur eine Mitgliedschaft in einem Verband fur
Sachverstandige interessieren, ergibt sich aus den Aus-
sagen die Ausstellung von Ausweisen durch den Verein
sei ,durch den Gesetzgeber legitimiert”, obwohl es ,we-
der amtliche noch staatliche Sachverstandigenauswei-
se“ gibt.

Das ist eine gewollte Autoritditsanmaf3ung, die der an-
gesprochene Verkehrskreis nicht ohne Weiteres durch-
schaut, wie das mit der Sache betraute Gericht in dem
von der Wettbewerbszentrale geflihrien Verfahren fest-
gestellt hat und den Verein wegen eines Versto3es
gegen das Irrefihrungsverbot gem. § 512 Nr. 3 UWG
zur Unterlassung verurteilte.”

Angesprochener Verkehrskreis seien im Wesentlichen
solche Personen, die sich auf einem Gebiet sachkundig
fuhlen und erwégen, als Sachversténdiger tatig zu wer-
den. Da sich deren Fachkunde aber nicht auf éffentlich-
rechtliche Fragen erstrecke, welche Art von Sachver-
stédndigenausweisen existieren wirden, sondern ledig-
lich auf das jeweils erlernte Fachgebiet, liege die dar-
gestellte Irreflihrung vor.8

lll. AutoritdtsanmaBung qua Vereinsbezeichnung

Das Werben um Sachverstandige fangt nicht selten bei
der Vereinsbezeichnung an. Je wohlklingender der Ver-
einsname eines Sachverstandigenverbandes, desto
gréBer die Aufmerksamkeit in der Offentlichkeit und da-
mit auch bei einer Gruppe der angesprochenen Ver-
kehrskreise, den Sachverstédndigen. Durch geschickies
Marketing im Internet und den sozialen Medien, ins-
besondere durch Suchmaschinenoptimierung (SEO)
und der Wahl einer entsprechenden Domain, gelingt es
den werbeaffinen Verbanden, auf der Ergebnisliste der
Suchmaschinen einen der vorderen Platze zu belegen,
nicht selten unterstutzt durch AdWord-Anzeigen, Beha-
vioural Targeting (definierte Zielgruppen anhand ihres
Surfverhaltens selektieren) und andere Werbetools.

Bei der Vereinsbezeichnung gibt es Verbande, die einen
nationalen, européischen oder gar internationalen Be-
zug durch Verwendung von Begriffen wie ,Deutsche/r",
~Europdische/r* oder ,Internationale/r suggerieren.
Wenn dann noch eine Anmutung an eine o&ffentlich-

2 Nur beispielhaft sei verwiesen auf die Mustersachverstéandigenord-
nungen des Deutschen Handwerkskammertages und des Deut-
schen Industrie- und Handelskammertages: §§ 7, 24 MSVO
DHKT, §§ 6 I, 24 MSVO DIHK. Die vollstdndigen Mustersachver-
standigenordnungen sind abrufbar unter: http://www.beck-
shop.de/fachbuch/zusatzinfos/Muster-SVO_DIHK_2803212.pdf
Vgl. hierzu § 1 1 1 Personalausweisgesetz.

Vgl. hierzu § 13 | Nr. 3 MSVO DHKT.

5 Beispiele aus der Praxis finden sich in einem Beitrag des Ver-
fassers (Ottofilling, Der Kfz-Sachverstandige 2014, 17, abrufbar
unter: https://lwww.wettbewerbszentrale.de/media/getlivedoc.aspx
2id = 33553).

https://www.dgusv.de/ueber-dgsv.html — Stand: 26.1.2017.

LG Leipzig, DS 2017, 68 (in diesem Heft).

LG Leipzig, DS 2017, 68 (in diesem Heft).
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rechtliche oder hoheitlich tatige Institution kreiert wird,
indem man Bezeichnungen verwendet wie ,Kammer*,
-Kbrperschaft®, ,Amt“ oder ,Innung“, dann wird es lauter-
keitsrechtlich interessant.

Wenn der Verband national, europdisch oder gar inter-
national aufgestellt und tatig ist, stehen entsprechenden
Bezeichnungen lauterkeitsrechtlich keine Hindernisse
im Wege. Ist das aber nicht der Fall, dann liegt regel-
maBig eine Irrefihrung vor, dh der Verein lauft Gefahr,
abgemahnt und auf Unterlassung in Anspruch genom-
men zu werden. Ebenso verhalt es sich bei der Ver-
wendung von Bezeichnungen, die an eine o6ffentlich-
rechtliche oder hoheitlich tatige Institution angelehnt
sind.

So wurde in einem von der Wettbewerbszentrale ge-
fihrten Verfahren einem Verband verboten, die Be-
zeichnung ,Deutsche Sachverstadndigenkammer” zu
fuhren und unter der Domain www.deutsche-sachver-
stdndigenkammer.de aufzutreten.? Das Gericht setzte
auch die Androhung der Ublichen Ordnungsmittel (bis
zu 250.000 Euro, ersatzweise Ordnungshaft bis zu
6 Monaten) fest mit dem Hinweis, dass diese zu voll-
ziehen seien an den beiden gesetzlichen Vertretern
des Vereins. AuBerdem wurde der Verein verurteilt —
erneut mit der Androhung der Ordnungsmittel, zu voll-
ziehen an den beiden gesetzlichen Vertretern —, den
Vereinsnamen im Vereinsregister léschen zu lassen.
Und schlieBlich wurde dem Verein mit gleicher Andro-
hung verboten, im Impressum des Internetauftritts le-
diglich unter einer Postfachanschrift aufzutreten. Es
muss nadmlich nach § 5 TMG immer eine postalische
Anschrift angegeben werden unter welcher der Verein
im Vereinsregister eingetragen ist. Eine Postfach-
anschrift stellt ndmlich keine so genannte ladungsfahi-
ge Anschrift dar.

Im Rahmen der rechtlichen Bewertung hat das Gericht
festgestellt, dass sich der Verein mit seiner Internetwer-
bung an Sachverstandige richtet, dh deren Verkehrsauf-
fassung zu Grunde zu legen sei. Sachverstandige seien
zwar als Fachleute einzuordnen, allerdings falle der Na-
me der Vereinigung nicht unter das technische Wissen
von Sachverstandigen. Besondere juristische Kenntnis-
se seien von ihnen nicht ohne Weiteres zu verlangen.™©

Das Gericht ist in seinen Urteilsgriinden explizit der Auf-
fassung der Wettbewerbszentrale gefolgt, dass mit der
Bezeichnung ,Deutsche Sachverstandigenkammer” der
Eindruck erweckt werde, es handele sich um eine im
Sachverstandigenbereich  tatige o6ffentlich-rechtliche
Einrichtung mit hoheitlichen Befugnissen vergleichbar
einer berufsstdndigen Kammer, die als Art Dachorgani-
sation auf nationaler Ebene tatig sei, wie zum Beispiel,
Sachverstandige zu legitimieren im Rahmen 6ffentlicher
Bestellung und Vereidigung.’

Weiter hebt das Gericht hervor:

,Diese herausgehobene Stellung der Bezeichnung ,Kammer*
ergibt sich zum Beispiel daraus, dass damit unter anderem

auch Gerichte mit Spruchkérpern oder Berufsstandische Kér-
perschaften des offentlichen Rechts verbunden werden. Be-
rufsstéandische Kérperschaften tbernehmen zum Beispiel Auf-
gaben der Berufsstédndischen Selbstverwaltung, wobei hierzu
auch zugewiesene staatliche Aufgaben gehtren sowie Sat-
zungsgewalt. Zu ihren Leistungen gehdren unter anderem die
Vergabe von Berufszulassungen, Ahndung von Fehlverhalten,
Erarbeitung von Prifungsrichtlinien. Im Regelfall besteht Auf-
sicht des Staates Uber die Kammer.“12

In der weiteren Begriindung setzt sich das Gericht noch
mit den Argumenten des Beklagten auseinander, die
Begriffe seien nicht geschiitzt und es gébe andere Kam-
mern wie die ,Bayerische Versicherungskammer“ und
die ,Deutsche Apothekerkammer®. Zu dem ersten Punkt
merkt das Gericht an, es komme hier allein auf den
Gesamteindruck Uber Status und Befahigung des Ver-
eins bei den angesprochenen Verkehrskreisen an. Der
mit den Worten ,Deutsche Sachverstandigenkammer*
vermittelte Eindruck einer berufsstandischen Vereini-
gung sei irrefihrend gem. § 5 1 Nr. 3 UWG. Im Hinblick
auf die anderen Kammern weist das Gericht darauf hin,
die Erstgenannte sei eine Kdrperschaft des 6ffentlichen
Rechts gewesen und die Apothekerkammern seien Tra-
ger der berufsstédndischen Selbstverwaltung der Apo-
theker in Deutschland. Als Kérperschaften des 6ffent-
lichen Rechts seien sie fir die Wahrung der beruflichen
Belange der Apothekerschaft verantwortlich. Jeder Apo-
theker sei Pflichtmitglied der Apothekerkammer (Lan-
desapothekerkammer), in deren Gebiet er seine Tétig-
keit als Apotheker austibe.3

IV. Belastigende Werbung

Das Werben um Sachverstandige als Mitglieder ge-
schieht auf mancherlei Weise. Entweder treten die Ver-
bande unmittelbar an mégliche Sachverstandige heran
oder sie bedienen sich ihrer Service-Gesellschaften, die
in vielen Féallen die Aus-, Fort- und Weiterbildung von
Sachverstandigen anbieten. Das geschieht dann per
Telefon, per Telefax, per E-Mail oder — ganz klassisch —
mit einem Werbeschreiben (postalisches Mailing). Die
letztgenannte Werbeform ist solange zulassig wie der
Angeschriebene dem Versender nicht mitteilt, kiinftig
keine Werbepost mehr von ihm erhalten zu wollen.
Begrindet wird dies damit, dass dem Werbenden eine
Méglichkeit zur unmittelbaren Kontaktaufnahme mit et-
waigen Interessenten gegeben sein muss, dh dass der
Werbende aktiv an bestimmte Personen herantreten
kann ohne dass er dabei einen Wettbewerbsverstof3
begeht. Davon unberihrt bleiben Werbeanzeigen in Zei-

9 LG Traunstein, DS 2017, 70 (in diesem Heft).

10 LG Traunstein, DS 2017, 70 (in diesem Heft).

11 LG Traunstein, DS 2017, 70 (in diesem Heft).

12 LG Traunstein, DS 2017, 70 (in diesem Heft).

13 LG Traunstein, DS 2017, 70 (in diesem Heft).

14 In § 71 UWG heiBt es: ,Eine geschéftliche Handlung, durch die ein
Marktteilnehmer in unzumutbarer Weise belastigt wird, ist unzulas-
sig. Dies gilt insbesondere fiir Werbung, obwohl erkennbar ist,
dass der angesprochene Marktteilnehmer diese Werbung nicht
winscht.*
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tungen und Zeitschriften, Anzeigen in Telefon- oder
Branchenbiichern oder solche auf der eigenen Home-
page.

Dagegen ist bei der Telefonwerbung gegenliber einem
Verbraucher eine unzumutbare Belastigung erst dann
anzunehmen, wenn er in einen solchen Werbeanruf
nicht vorher ausdricklich eingewilligt hat. Bei einem
sonstigen Marktteilnehmer bedarf es zumindest dessen
mutmaBlicher Einwilligung.'® Bei einer Werbung unter
Verwendung einer automatischen Anrufmaschine, eines
Faxgerétes oder elektronischer Post liegt ein Fall belas-
tigender — und damit unlauterer — Werbung vor, wenn
der Adressat keine ausdriickliche Einwilligung erteilt
hat.'® Von diesem Grundsatz gibt es fur den Fall einer
Werbung per E-Mail bestimmte Ausnahmen,!” wenn

e ein Unternehmer im Zusammenhang mit dem Ver-
kauf einer Ware oder Dienstleistung von dem Kunden
dessen elektronische Postadresse erhalten hat,

e der Unternehmer die Adresse zur Direktwerbung fur
eigene &hnliche Waren oder Dienstleistungen ver-
wendet,

e der Kunde der Verwendung nicht widersprochen hat
und

e der Kunde bei Erhebung der Adresse und bei jeder
Verwendung klar und deutlich darauf hingewiesen
wird, dass er der Verwendung jederzeit widerspre-
chen kann, ohne dass hierfiir andere als die Ubermitt-
lungskosten nach den Basistarifen entstehen.

Im konkreten Fall rief ein Mitarbeiter eines Schulungs-
unternehmens eines Verbandes bei einer EDV-Firma an
und wollte den Inhaber sprechen. Dieser war jedoch
nicht im Biro. Daraufhin sandte der Anrufer eine E-Mail
mit Informationsmaterial Uber Schulungsmdglichkeiten
fur Sachverstandige. Uber diese Art der belastigenden
Werbung hat sich der Inhaber bei der Wettbewerbszen-
trale beschwert. Die daraufhin ausgesprochene Abmah-
nung wegen beldstigender Werbung hat das Schulungs-
unternehmen zuriickgewiesen, dh keine strafbewehrte
Unterlassungserklarung abgegeben. Nach weiterer (er-
folgloser) Korrespondenz hat die Wettbewerbszentrale
Klage erhoben. Das Gericht hat der Klage stattgegeben
und die Beklagte zur Unterlassung einer solchen belés-
tigenden Telefonwerbung im Wege eines Versaumnis-
urteils verurteilt.®

Die Beklagte hat gegen dieses Urteil Einspruch einge-
legt und behauptet, der Anruf sei aufgrund einer konkre-
ten Nachfrage des Inhabers der angerufenen Firma er-
folgt. Dieser habe namlich ein Kontaktformular aus-
gefilllt gehabt und ihr per E-Mail zugesandt. Die darin
enthaltenen Daten hatten mit dessen Firma Ubereinge-
stimmt und das Gesamtbild sei Uberzeugend gewesen.
Der Inhaber der angerufenen Firma hat gegenuber der
Wettbewerbszentrale bekundet, zu keinem Zeitpunkt
ein solches Formular ausgefiillt zu haben. Die langjéah-
rige Rechtsverfolgungspraxis der Wettbewerbszentrale
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zeigt, dass immer mal wieder mit solchen Schutz-
behauptungen, dh gefélschten Einwilligungsformularen,
gearbeitet wird.

Das Gericht hat sich im Ergebnis aber gar nicht mit der
Frage einer moglichen Falschung des angeblichen Ein-
willigungsformulars auseinandersetzen missen, weil
sich aus der vorgelegten Mail gerade keine Einwilligung
ergibt:

,Vielmehr ist hier ausdriicklich aufgenommen, dass der Zu-
sendung von Informationen fur die Zukunft zugestimmt wird.
Dies bezieht sich allerdings ausweislich des klaren Wortlauts
lediglich auf die Zusendung von Informationen, nicht jedoch
auf eine weitaus mehr in den Geschéftsbetrieb eingreifende
telefonische Kontaktaufnahme. Ein weitergehender Beweisan-
tritt dazu, dass Herr ... Gber das ausgefillte Formular hinaus
eine Kontaktaufnahme wiinschte, liegt nicht vor. Insoweit kann
dahingestellt bleiben, ob das Formular tatsé&chlich von Herrn
... ausgefiillt wurde.“1®

Im Ergebnis hat das Gericht das Versdumnisurteil auf-
recht erhalten und die Beklagte wegen beldstigender
Telefonwerbung zur Unterlassung verurteilt.2°

V. Fazit

Auch Sachversténdigenverbande und ihre Service-
gesellschaften haben die Regelungen des Wett-
bewerbsrechts zu beachten. Sei es bei der Bewerbung
von Produkten oder Leistungen die sie Dritten oder
eigenen Mitgliedern anbieten, oder sei es bei der Fuh-
rung einer speziellen Vereinsbezeichnung. Denn eine
geschéftliche Handlungen im Sinne des Gesetzes ge-
gen den unlauteren Wettbewerb (§2 | Nr. 2 UWG)
stellt ein Internetauftritt ebenso dar wie die Verwen-
dung einer Verbandsbezeichnung. In beiden Fallen sol-
len mégliche Interessenten auf den Verein und damit
auch auf eine Mitgliedschaft in demselben aufmerksam
gemacht werden. Da solche Vereine und deren Ser-
vicefirmen auch unternehmerisch tatig werden, indem
sie die Mitglieder bei ihrer Tatigkeit unterstitzen, Schu-
lungen und Weiterbildungen auch fir Nichtmitglieder
anbieten etc und in Konkurrenz zu anderen Sachver-
standigenverbanden treten, ist der Regelungsbereich
des UWG eréffnet.

Das Begehen von WettbewerbsverstéBen wird mittels
einer Abmahnung mit der Aufforderung zur Abgabe ei-
ner strafbewehrten Unterlassungserkldrung geahndet.
Wenn eine solche Erklarung nicht abgegeben wird, be-
darf es der Inanspruchnahme gerichtlicher Hilfe wie die
vorstehend dargelegten Félle zeigen. [ |

15 So geregeltin § 7 Il Nr. 2 UWG.

16 So geregeltin § 7 Il Nr. 3 UWG.

17 So geregeltin § 7 Ill Nrn. 1-4 UWG.

18 LG Krefeld, Urt. v. 30.8.2016 — 11 O 24/16.
19 LG Krefeld, Urt. v.21.12.2016 — 11 O 24/16.
20 LG Krefeld, Urt. v.21.12.2016 — 11 O 24/16.



